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1. Вступ

Звітна інформація представництва Національної ради у Тернопільській області охоплює період з 1 січня по 31 грудня 2025 року.

Представник Національної ради у Тернопільській області виконувала свої обов’язки до 20 травня 2025 року. До кінця звітного періоду наглядові повноваження в регіоні здійснювала головний спеціаліст секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області — Черешнюк Христина.

У своїй роботі головний спеціаліст секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області керувалася Конституцією України та Законами України «Про медіа», «Про рекламу», «Про електронні комунікації», «Про забезпечення функціонування української мови як державної», «Про кінематографію», «Про інформацію» та іншими законами України, які регулюють діяльність у сфері медіа.

Крім того, у роботі застосовувалися інші законодавчі та нормативно-правові акти України, рішення та положення Національної ради, що регламентують правовідносини у сфері медіа, зокрема Стратегія діяльності Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення на 2024 – 2026 роки, План її реалізації у 2025 році, План основних заходів Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення на І та ІІ півріччя 2025 року та інші.

Звітна інформація головного спеціаліста секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області за 2025 рік підготовлена відповідно до частини п’ятої статті 83 Закону України «Про медіа».


РОЗДІЛ 1.  ЗАГАЛЬНИЙ СТАН МЕДІАПРОСТОРУ ОБЛАСТІ

1.1. Структура медіапростору області.

Станом на грудень 2025 року у Тернопільській області функціонують 262 медіа та 1 провайдер аудіовізуальних сервісів, а саме:
· [bookmark: _Hlk218507016]5 телемовників (з та без) використанням радіочастотного спектра;
· 8 радіомовників (з та без) використанням радіочастотного спектра;
· 238 друкованих медіа;
· 11 онлайн-медіа (зареєстрованих в Реєстрі суб’єктів  у сфері медіа);
· 1 провайдер аудіовізуальних сервісів.

1.2. Аналіз стану розвитку сфери медіа

Ліцензування

У 2024 році до ліцензування було залучено 9 суб’єктів у сфері медіа: 4 лінійних телевізійних мовники, 5 – радіомовники, а також 2 суб’єкти, що здійснюють діяльність в регіоні, але з юридичною адресою за межами області. За цей період анульовано 1 ліцензію та внесено 17 змін до Реєстру. Видача нових ліцензій у 2024 році не проводилася, анулювання ліцензій також не зафіксовано.
У 2025 році кількість залучених до ліцензування суб’єктів області зросла до 14, що на 55,6% більше у порівнянні з попереднім роком. Було видано 4 нові ліцензії (що складає 28,6% від усіх ліцензійних дій у звітному році), анульованих ліцензій не було, а внесення змін до Реєстру зменшилося до 12 випадків (на 29,4% менше, ніж у 2024 році). 

Реєстрація.

У 2024 році до процесу реєстрації в Тернопільській області були залучені 212 суб’єктів у сфері друкованих медіа, 5 онлайн-медіа та 1 провайдер аудіовізуальних сервісів.
У 2025 році кількість нових друкованих медіа зменшилася до 2, що складає лише 0,9% від показників попереднього року. Кількість нових онлайн-медіа також зменшилася до 2, що складає 40% від рівня попереднього року. 
Водночас у 2025 році зареєстровано 2 суб’єкти у сфері аудіальних медіа, що здійснюють мовлення без використання радіочастотного спектра, тоді як у 2024 році реєстрація таких медіа бла відсутня. Це свідчить про появу та активізацію нового сегмента аудіального мовлення у структурі регіонального медіаринку.

Вплив російської збройної агресії на сферу медіа.

Хоча Тернопільська область не належить до прифронтових територій, вона є складовою загальнонаціонального медійного простору. У 2024-2025 роках в регіоні забезпечено:
1. стабільне мовлення загальнонаціональних і регіональних медіа;
2. оновлення технічних характеристик передавальних мереж;
3. підтримку ефірного мовлення за участі Концерну РРТ та АТ «НСТУ».
В умовах триваючої повномасштабної російської агресії впродовж звітного періоду медіа Тернопільщини забезпечували безперервне інформування населення та виконували функцію протидії дезінформації під час воєнного стану. Це своєю чергою дозволило підтримувати інформаційну стійкість держави в регіоні.


РОЗДІЛ 2.  ЛІЦЕНЗУВАННЯ ТА РЕЄСТРАЦІЯ У СФЕРІ МЕДІА

2.1. Інформація про видані/анульовані ліцензії.

За 2025 рік анулювання ліцензій не здійснювалося. 

Разом з тим трьом мовникам продовжено строки дії ліцензій на мовлення:
• ПРИВАТНЕ ПІДПРИЄМСТВО «ТЕЛЕРАДІОКОМПАНІЯ «СМАЙЛ», м. Тернопіль (ефірне ТБ, логотип: «ін тб» (комбіноване)), рішення Національної ради № 163 від 23.01.2025;
• ПП ТРО «УХ-РАДІО», м. Тернопіль (ефірне РМ, позивні: «Ух-радіо»), рішення Національної ради № 1086 від 29.05.2025;
• РЕДАКЦІЯ КРЕМЕНЕЦЬКОГО РАЙОННОГО РАДІОМОВЛЕННЯ, м. Кременець Тернопільської обл. (ефірне РМ, позивні: «Говорить Кременець!»), рішення Національної ради № 2007 від 01.10.2025

2 київські медіа за результатами конкурсів отримали ліцензії на радіомовлення в Тернопільській області:
• ТОВ «МИ-УКРАЇНА ФМ», м. Київ (позивні: «МИ-УКРАЇНА»), стало переможцем конкурсу на отримання ліцензії на мовлення з використанням радіочастотного спектра на частоті 98,6 МГц у м. Тернополі (територіальна категорія мовлення: місцева), рішення Національної ради № 625 від 27.03.2025;
• ТОВ «ТЕЛЕРАДІООРГАНІЗАЦІЯ «РАДІО УКРАЇНА», м. Київ (позивні: «РАДІО БАЙРАКТАР»), стало переможцем конкурсу на отримання ліцензії на мовлення з використанням радіочастотного спектра на частоті 93,2 МГц у м. Тернополі (Лозова) (територіальна категорія мовлення: загальнонаціональна), рішення Національної ради № 933 від 01.05.2025).

Внесли зміни до Реєстру суб’єктів у сфері медіа:
• ТОВ «РАДІО ТОН» , м. Тернопіль (позивні: «Радіо РОКС - Україна»), у зв’язку зі зміною структури власності (зміни кінцевого бенефіціарного власника, ключових учасників чи власників істотної участі), рішення Національної ради № 680 від 27.03.2025;
• ТОВ ТЕРНОПІЛЬСЬКА ТРК «ТАКТ», м. Тернопіль (позивні: «Файне місто»), у зв’язку зі зміною структури власності (зміни кінцевого бенефіціарного власника, ключових учасників чи власників істотної участі), рішення Національної ради № 830, № 831 від 10.04.2025;
• ТОВ «ТРК «ТЕРНОПІЛЬСЬКА ХВИЛЯ», м. Тернопіль (позивні: «Радіо Тернопільська хвиля»), у зв’язку зі зміною позивних, рішення Національної ради № 1241, № 1242 від 29.05.2025;
• РЕДАКЦІЯ КРЕМЕНЕЦЬКОГО РАЙОННОГО РАДІОМОВЛЕННЯ, м. Кременець Тернопільської обл. (позивні: «Говорить Кременець!»), у зв’язку зі зміною місцезнаходження передавача, збільшення території розповсюдження програм та постачальника електронних комунікаційних мереж, рішення Національної ради № 2007 від 01.10.2025.
2.2. Інформація про реєстрацію/скасування реєстрації.

У звітному періоді рішення про скасування реєстрації суб’єктів у сфері медіа Тернопільщини не ухвалювались.

Разом з тим було зареєстровано: 

· 2 аудіальні медіа, що здійснюють мовлення без використання радіочастотного спектра –
[bookmark: _Hlk220003226]• ТОВ «ТРК «ТЕРНОПІЛЬСЬКА ХВИЛЯ», м. Тернопіль (лінійне медіа, позивні: «Радіо Тернопільська хвиля»), рішення Національної ради № 2556 від 20.11.2025;
[bookmark: _Hlk220003241]• ПП ТРО «УХ – РАДІО»,  м. Тернопіль (лінійне медіа, позивні: «Ух-радіо»), рішення Національної ради № 2691 від 11.12.2025;

· 2 друкованих медіа –
• ТЕРНОПІЛЬСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ПЕДАГОГІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ІМЕНІ ВОЛОДИМИРА ГНАТЮКА, м. Тернопіль, (збірник наукових праць «Наукові записки Тернопільського національного педагогічного університету імені Володимира Гнатюка. Серія: географія»), рішення Національної ради № 531 від 13.03.2025;
• ТЕРНОПІЛЬСЬКА ДЕРЖАВНА СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКА ДОСЛІДНА СТАНЦІЯ ІНСТИТУТУ СІЛЬСЬКОГО ГОСПОДАРСТВА КАРПАТСЬКОГО РЕГІОНУ НААН УКРАЇНИ, м. Тернопіль (журнал «Інноваційна економіка» / «Innovative economy»), рішення Національної ради № 1864 від 11.09.2025;

· 2 суб’єкти у сфері онлайн-медіа –
• ГО «ІНФОРМАЦІЙНА АГЕНЦІЯ «ПОЛІТЕРНО», м. Тернопіль (вебсайт «Politerno»), рішення Національної ради № 1476 від 03.07.2025);
• МЕЛЬНИК СВЯТОСЛАВ ІГОРОВИЧ, м. Шумськ Тернопільської обл. (вебсайт «Антикорупційний вісник»), рішення Національної ради № 2384 від 13.11.2025).

У зв’язку зі зміною періодичності виходу примірників внесли зміни до Реєстру суб’єктів у сфері медіа 2 друкованих медіа:
• ЗАХІДНОУКРАЇНСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ, м. Тернопіль, рішення Національної ради № 122 від 09.01.2025;
• ТОВАРИСТВО З ОБМЕЖЕНОЮ ВІДПОВІДАЛЬНІСТЮ «РЕДАКЦІЯ ГАЗЕТИ «СВОБОДА», м. Тернопіль, рішення Національної ради № 124 від 09.01.2025).


РОЗДІЛ 3. СТАН ВИКОРИСТАННЯ КАНАЛІВ І МЕРЕЖ МОВЛЕННЯ. ЗАХОДИ ЩОДО ПРОТИДІЇ РОЗПОВСЮДЖЕННЮ ВОРОЖОГО МОВЛЕННЯ ТА ВІДНОВЛЕННЯ УКРАЇНСЬКОГО МОВЛЕННЯ

[bookmark: _Hlk220003381]3.1.	Інформація про створення і розвиток каналів мовлення та ефірних багатоканальних електронних комунікаційних мереж (у т.ч. без використання радіочастотного спектра).

За 2025 рік відбулися такі ключові події:

· На частоті 93,2 МГц у м. Тернопіль (с. Лозова) переможцем конкурсу визначено ТОВ «ТЕЛЕРАДІООРГАНІЗАЦІЯ «РАДІО УКРАЇНА» (позивні: «РАДІО БАЙРАКТАР», територіальна категорія мовлення: загальнонаціональна) — рішення № 933 від 01.05.2025.

· На частоті 98,6 МГц у м. Тернопіль переможцем конкурсу визначено ТОВ «МИ-УКРАЇНА ФМ» (позивні: «МИ-УКРАЇНА», територіальна категорія мовлення: місцева) — рішення № 625 від 27.03.2025.

· На частоті 96,1 МГц у м. Тернопіль (с. Лозова) переможцем визначено ТОВ «Ч К» (позивні: «Класик Радіо») — рішення № 2029 від 14.10.2025.

· У 2025 році зареєстровано два медіа, які здійснюють мовлення без використання радіочастотного спектра: ТОВ «ТРК «ТЕРНОПІЛЬСЬКА ХВИЛЯ», м. Тернопіль (позивні: «Радіо Тернопільська хвиля», рішення № 2556 від 20.11.2025) та ПП ТРО «УХ – РАДІО», м. Тернопіль (позивні: «Ух-радіо», рішення № 2691 від 11.12.2025). 

З метою подальшого розвитку ТОВ «TV‑4», м. Тернопіль (логотип: «4 tv»), готує документи для реєстрації та планує у 2026 році розпочати мовлення без використання радіочастотного спектра.

Через фінансові труднощі, що виникли в умовах війни, у 2025 році відповідно до ліцензії (ідентифікатор медіа в Реєстрі L10‑01667) ПП «ТЕЛЕРАДІОКОМПАНІЯ «СМАЙЛ», м. Тернопіль (логотип «ін тб» (комбіноване)), не змогла розпочати мовлення у багатоканальних мережах м. Теребовля та м. Шумськ Тернопільської області. Стан запуску мовлення у 2026 році наразі невідомий.

3.2. Фіксація фактів прийому на прикордонній частині території України програм іноземних мовників та вжиття відповідних заходів реагування щодо протидії ворожій пропаганді.

Тернопільська область межує на півночі з Рівненською, на півдні з Чернівецькою, на південному заході з Івано-Франківською, на заході зі Львівською, а на сході – з Хмельницькою областями України. Тернопільщина, хоч і розташована поблизу українського кордону з Польщею, Словаччиною, Угорщиною, Румунією і Молдовою, власних наземних кордонів з сусідніми державами не має. Фактів прийому програм іноземних мовників на території області у 2025 році зафіксовано не було.

3.3. Інформація про видачу/припинення дозволів на тимчасове мовлення.
Після початку повномасштабного вторгнення російських військ в Україну телекомунікаційна інфраструктура Тернопільської області загалом залишалася працездатною, проте 19.11.2025 внаслідок ракетної атаки на м. Тернопіль було пошкоджено електричну підстанцію, що забезпечувала живлення точки подачі сигналу ПП ТРО «УХ – РАДІО». Через це резервне живлення вичерпало всі можливості, і мовник звернувся до Національної ради з проханням про тимчасовий дозвіл на трансляцію з альтернативного передавача. Звідки станом на кінець року здійснюється подача сигналу на радіочастоті 101,1 МГц у спільному ефірі з ПП ТРО «УКРАЇНСЬКА ХВИЛЯ»: ПП ТРО «УХ – РАДІО» мовить з 08:00 до 20:00, а ПП ТРО «УКРАЇНСЬКА ХВИЛЯ» – з 20:00 до 08:00 наступного дня. Таким чином було забезпечено безперервне мовлення та оповіщення населення про повітряну тривогу, що дало змогу підтримати належний рівень інформаційного захисту населення Тернопільської області.


РОЗДІЛ 4. ОСНОВНІ НАПРЯМИ РОБОТИ ПРЕДСТАВНИКА ВІДПОВІДНО ДО ПЛАНУ РЕАЛІЗАЦІЇ У 2025 РОЦІ СТРАТЕГІЇ ДІЯЛЬНОСТІ НАЦІОНАЛЬНОЇ РАДИ НА 2024-2026 РОКИ.

4.1.Заходи на 2025 рік, спрямовані на реалізацію стратегічних цілей та завдань.

У 2025 році діяльність головного спеціаліста секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області здійснювалася відповідно до Плану реалізації Стратегії діяльності Національної ради на 2024–2026 роки та була спрямована на виконання ключових стратегічних цілей у взаємодії з державою, суспільством і суб’єктами у сфері медіа.

Національна рада і держава.

У межах реалізації стратегічної цілі 1 – захист інформаційного простору від впливу держави-агресора – у 2025 році здійснювалися моніторинги ефіру українських медіа з метою виявлення проявів антиукраїнської пропаганди та інформації, що може загрожувати національній безпеці України. За результатами моніторингів у Тернопільській області подібні випадки не зафіксовані, відповідно заходи реагування у регіоні не застосовувалися.

Також забезпечувалася взаємодія з правоохоронними та державними органами, зокрема з підрозділами СБУ, з метою протидії ймовірному поширенню ворожого мовлення наземним ефірним способом. У Тернопільській області випадків поширення ворожого мовлення за звітний період не було зафіксовано.

Національна рада і суспільство.

У рамках стратегічної цілі 4 – підвищення обізнаності суспільства про діяльність медіарегулятора – проводилася робота з інформування громадськості про діяльність Національної ради та її позицію щодо розвитку медіаринку. Головний спеціаліст секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області брала участь у виступах в медіа, надавала коментарі та сприяла поширенню офіційної інформації через регіональні медіа.

Окрему увагу приділено інформаційній присутності Національної ради в цифровому просторі. Упродовж звітного періоду готувалися та надсилалися інформаційні матеріали до дайджесту «Регіональний вимір: новини Національної ради в областях», що сприяло підвищенню відкритості та доступності діяльності регулятора.

Захист прав дітей.

У межах стратегічної цілі 6 – посилення заходів щодо захисту прав дітей – здійснювалися моніторинги мовлення суб’єктів у сфері медіа щодо трансляції дитячих програм та аудіовізуальних творів, розрахованих на дитячу аудиторію. Особлива увага приділялася дотриманню вимог законодавства щодо захисту персональних даних дітей та недопущенню поширення шкідливого контенту.

Запобігання дискримінації в медіа.

Відповідно до стратегічної цілі 7 – зменшення проявів дискримінації в медіа – здійснювався аналіз контенту медіа на предмет виявлення інформації, що може містити ознаки дискримінації, мови ворожнечі або заклики до нетерпимості за ознаками віку, статі, інвалідності, національної чи релігійної належності тощо.

Крім того, реалізовувалися превентивні заходи, зокрема організовувалися наради та робочі зустрічі з представниками регіональних медіа з метою підвищення їх обізнаності щодо обмежень у поширенні дискримінаційного контенту.


Гендерний баланс у медіа.

У межах стратегічної цілі 8 – забезпечення гендерного балансу в медіа – проводилися моніторинги суб’єктів у сфері аудіовізуальних медіа на предмет дотримання принципів гендерної рівності. За результатами моніторингів готувалася аналітична інформація.
Також здійснювалась інформаційно-роз’яснювальна робота з представниками медіа шляхом проведення зустрічей і нарад, спрямованих на підвищення рівня обізнаності щодо питань гендерної рівності в медіа.

Медіаграмотність.

Відповідно до стратегічної цілі 9 – розвиток медіаграмотності суспільства через медіаграмотність медіакомпаній – організовувалися та проводилися навчальні заходи для представників регіональних медіа. Такі заходи були спрямовані на розвиток критичного мислення, навичок розпізнавання маніпулятивних технік та перевірки фактів.

Національна рада і медіа.

У межах стратегічної цілі 12 – сприяння фаховому діалогу між медіа, суспільством і державою – проводилися наради та зустрічі з представниками медіа та різних соціальних груп для обговорення актуальних проблем і налагодження толерантної комунікації.

Розвиток мовлення та медіамереж.

У межах реалізації стратегічної цілі 16 – розвитку каналів мовлення та багатоканальних мереж – у 2025 році Тернопільська область не подавала пропозицій щодо внесення змін до складу універсального медіасервісу.

Також здійснювалася співпраця з органами місцевого самоврядування з питань функціонування місцевих публічних аудіовізуальних медіа та створення медіа громад, надавалися консультації та рекомендації.

4.2. Стан виконання відповідних заходів на 2025 рік.

Упродовж 2025 року здійснювалися моніторинги медіа з метою виявлення антиукраїнської пропаганди та контенту, що може становити загрозу національній безпеці України.
Загалом проведено:
· Телебачення — 12 моніторингів;
· Радіомовлення — 12 моніторингів;
· Друковані медіа — 269 моніторингів;
· Онлайн-медіа — 63 моніторинги.
За результатами моніторингів у Тернопільській області випадків поширення антиукраїнської пропаганди чи контенту, що загрожує національній безпеці, не зафіксовано.

З метою протидії поширенню ворожого мовлення наземним ефірним способом забезпечено взаємодію з профільними державними органами:

1. Проведено робочу зустріч з керівником Українського державного центру радіочастот (УДЦР), у межах якої визначено основні напрями взаємодії з представництвом Національної ради, зокрема контроль за використанням радіочастотного спектра, моніторинг ефірного мовлення, виявлення та припинення несанкціонованого мовлення.

2. Також відбулася робоча зустріч з фахівцем Управління Служби безпеки України в Тернопільській області щодо поточного стану медіапростору області, з окремим акцентом на питаннях протидії вербуванню громадян через платформу Telegram.

Упродовж звітного періоду забезпечено інформування громадськості про діяльність медіарегулятора шляхом участі у медійних заходах та підготовки інформаційних матеріалів.

Загалом здійснено:
· 14 виступів у медіа;
· 17 підготовлених і поширених інформаційних матеріалів.

У межах реалізації заходів, спрямованих на формування інклюзивного медіасередовища, проведено 11 консультацій для представників суб’єктів у сфері медіа щодо коректного та відповідального висвітлення тем безбар’єрності та інклюзивності.

Здійснено моніторинги мовлення суб’єктів у сфері медіа щодо трансляції програм, розрахованих на дитячу аудиторію.

Результати моніторингів:
· телебачення — 16 моніторингів, трансляції дитячих програм не зафіксовано;
· радіомовлення — 9 моніторингів, з них у 4 випадках зафіксовано дитячі програми.
Ознак порушень у трансляції дитячих програм не зафіксовано.

Проведено аналіз контенту медіа з метою виявлення інформації, що може містити ознаки дискримінації, мови ворожнечі або заклики до нетерпимості.


Загальна кількість моніторингів:
· телебачення — 22;
· радіомовлення — 9;
· онлайн-медіа — 65;
· друковані медіа — 269.

За результатами проведеної роботи у Тернопільській області ознак дискримінації, мови ворожнечі або закликів до нетерпимості не зафіксовано.

З метою недопущення поширення дискримінаційного контенту організовано та проведено 13 заходів з представниками медіа регіону щодо дотримання законодавчих обмежень при створенні та поширенні інформації.

Упродовж звітного періоду проведено 8 заходів з представниками медіа, спрямованих на підвищення обізнаності щодо питань гендерної рівності та гендерного балансу в медіа.

З метою розвитку професійних навичок та підвищення рівня медіаграмотності представників місцевих медіа організовано та проведено 5 навчальних заходів (тренінги, семінари).

Проведено 3 заходи за участі представників медіа, різних соціальних та етнічних груп, спрямовані на обговорення проблемних питань та налагодження толерантних відносин.

У межах реалізації заходів щодо розвитку місцевих публічних аудіовізуальних медіа та медіа громад надано консультацію органам місцевого самоврядування з актуальних питань функціонування таких медіа.

Упродовж 2025 року головним спеціалістом секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області здійснювався системний моніторинг місцевих лінійних аудіовізуальних медіа з метою оцінки дотримання принципів гендерної рівності та недискримінаційного підходу в новинному контенті.

Моніторинг охопив програми місцевих новин трьох телемовників: ТОВ «TV-4» (логотип «4 tv»), ПП «Телерадіоорганізація «Тернопіль-Медіа» (логотип «Тернопіль 1») та ПП «Телерадіокомпанія «Смайл» (логотип «ін тб» (комбіноване)).
Загалом упродовж року здійснено 21 моніторинг, проаналізовано 68 новинних сюжетів, що виходили у вечірньому прайм-таймі. Під час аналізу застосовувалася методологія гендерного моніторингу, розроблена за ініціативи Національної ради за підтримки уряду Швеції та Національного демократичного інституту США, з урахуванням практик моніторингу загальнонаціональних телеканалів.
Гендерно-вікове відображення суспільства.

Результати моніторингу за 2025 рік свідчать про загалом збалансоване представлення жінок і чоловіків у новинних сюжетах, водночас із певними особливостями у віковому розрізі.
Жінки частіше були представлені у вікових групах 18–35 років та 36–60 років, а також домінували у категорії 61+. Представлення чоловіків було більш зосередженим у працездатних вікових групах, з меншою видимістю у старшій віковій категорії.
Щодо дітей, у новинних сюжетах протягом року частіше фігурували дівчата, тоді як хлопчики були представлені епізодично, що вказує на нерівномірну репрезентацію дитячого досвіду за статтю.

Ведучі, кореспонденти та експерти.

Аналіз гендерної репрезентації ведучих показав різні редакційні підходи. На каналі «4 tv» упродовж року ведучими виступали як жінки, так і чоловіки. На каналах «ін тб» та «Тернопіль 1» випуски новин переважно виходили без ведучих.
У якості голосів за кадром у 2025 році суттєво переважали жінки, що свідчить про високу залученість кореспонденток у виробництві новинного контенту.
Щодо експертних коментарів, протягом року було зафіксовано порівняно збалансоване залучення жінок-експерток і чоловіків-експертів, хоча в окремих сюжетах експертні думки були відсутні. Водночас простежується тенденція до розширення участі жінок у ролі фахових коментаторок у сферах безпеки, освіти, управління, культури та соціальної політики.

Використання фемінітивів.

Упродовж 2025 року фемінітиви активно застосовувалися у новинних сюжетах місцевих телеканалів. У переважній більшості матеріалів, де були присутні жінки, використовувалася гендерно коректна мова. Випадки невикористання фемінітивів переважно були зумовлені відсутністю жінок серед героїв сюжетів, а не свідомим ігноруванням мовної чутливості.

Гендерні стереотипи та чутливість контенту.

Моніторинг засвідчив, що більшість новинних сюжетів у 2025 році мали гендерно-нейтральний або гендерно-чутливий характер. У матеріалах не зафіксовано сексистських висловлювань чи сюжетів, що містили б ознаки гендерного насильства.
Водночас упродовж року було зафіксовано поодинокі випадки потенційних гендерних стереотипів, зокрема у сюжетах, де військова або ветеранська тематика подавалася виключно через чоловічі образи. Такі матеріали не містили дискримінаційних висловлювань, однак обмежували видимість жінок у відповідних сферах. Поряд із цим, у низці сюжетів простежувалося руйнування традиційних стереотипів – зокрема через показ чоловіків, які відкрито говорять про вразливість, відновлення та ментальне здоров’я, а також жінок у ролях лідерок, військовослужбовиць, управлінок і експерток.

Тематика новин.

Тематика новинних сюжетів у 2025 році відображала актуальні виклики воєнного часу та суспільного життя. Домінували матеріали, пов’язані з війною, обороною та безпекою, а також соціальною тематикою (сім’я, діти, приватна сфера). Значною була присутність культурно-мистецьких та освітніх сюжетів. Менш представленими залишалися спортивна, екологічна та економічна проблематика.

Висновки.

За результатами річного моніторингу можна констатувати, що у 2025 році місцеві телеканали Тернопільської області загалом дотримувалися принципів гендерної рівності та недискримінаційної подачі інформації. Переважна більшість проаналізованих сюжетів отримали високі оцінки за гендерними критеріями, що свідчить про позитивну редакційну динаміку, використання гендерно чутливої мови та збалансоване представлення жінок і чоловіків у професійних і суспільних ролях.

Водночас редакції мають потенціал для подальшого розвитку гендерночутливого контенту, зокрема через:
1. більш послідовне використання фемінітивів;
2. уникнення шаблонного закріплення професійних ролей за однією статтю;
3. розширення соціальної репрезентації людей віком 60+ як активних героїв та експертів;
4. залучення дітей не лише як фону подій, а як повноцінних учасників і героїв сюжетів.

Реалізація цих підходів сприятиме посиленню інклюзивності, відображенню розмаїття досвідів та утвердженню принципів соціальної рівності в медійному просторі регіону.


РОЗДІЛ 5. НАГЛЯДОВІ ПОВНОВАЖЕННЯ ПРЕДСТАВНИКА НАЦІОНАЛЬНОЇ РАДИ

5.1.	Дотримання суб’єктами у сфері аудіовізуальних медіа вимог Закону України «Про медіа».

У звітному періоді спеціалістом секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області:
· здійснено 1 моніторинг з метою встановлення наявності або відсутності аудіального лінійного мовлення;
· здійснено 7 моніторингів на предмет дотримання мовних квот;
· проведено 21 моніторинг щодо дотримання гендерного балансу в медіа;
· здійснено 7 моніторингів мовлення у дні пам’яті та/або жалоби.
За результатами проведених заходів системних порушень законодавства не виявлено, всі медіа дотримувалися вимог Закону України «Про медіа».

5.2.	Аналіз діяльності суб’єктів у сфері друкованих медіа щодо дотримання вимог Закону України «Про медіа» та Закону України «Про рекламу».

У межах здійснення наглядових повноважень щодо дотримання суб’єктами у сфері друкованих медіа вимог Закону України «Про медіа» та Закону України «Про рекламу» проведено 269 моніторингів.

За результатами моніторингів системних порушень законодавства не виявлено, усі друковані медіа дотримувалися вимог чинних законів.

5.3.	Аналіз діяльності суб’єктів у сфері онлайн-медіа щодо дотримання вимог Закону України «Про медіа» та Закону України «Про рекламу».

У межах здійснення наглядових повноважень щодо дотримання суб’єктами у сфері онлайн-медіа вимог Закону України «Про медіа» та Закону України «Про рекламу» проведено 65 моніторингів.

Під час моніторингів було зафіксовано два випадки порушень:
· КОРОЛЮК ОЛЕНА РОМАНІВНА, м. Тернопіль (ідентифікатор медіа в Реєстрі суб’єктів у сфері медіа R40-05323, онлайн-медіа «Like позитивні новини» – рішенням Національної ради № 1301 від 12.06.2025 винесено припис);
· ГО «ІНФОРМАЦІЙНА АГЕНЦІЯ «ПОЛІТЕРНО», м. Тернопіль (ідентифікатор медіа R40-06327, онлайн-медіа «Politerno» – рішенням Національної ради № 2344 від 13.11.2025 винесено припис).

Обидва суб’єкти оперативно усунули виявлені порушення, після чого їх діяльність повністю відповідала вимогам чинного законодавства. Станом на кінець звітного періоду системних порушень суб’єктами у сфері онлайн-медіа не зафіксовано.

5.4.	Аналіз діяльності провайдерів аудіовізуальних сервісів щодо дотримання вимог Закону України «Про медіа».

У межах здійснення наглядових повноважень щодо дотримання провайдерами аудіовізуальних сервісів вимог Закону України «Про медіа» у 2025 році проведено 9 моніторингів провайдера аудіовізуальних сервісів «Колумбус».
За результатами здійснених моніторингів порушень законодавства не виявлено, провайдер здійснює діяльність у повній відповідності до вимог чинного законодавства.

5.5.	Результати здійснених перевірок суб’єктів у сфері медіа щодо дотримання ними вимог чинного законодавства. Стан виконання суб’єктами у сфері медіа рішень регулятора, якими було застосовано заходи реагування за порушення законодавства та/або умов ліцензії.

У межах здійснення наглядових повноважень щодо дотримання медіа вимог чинного законодавства та виконання рішень регулятора проведено планову виїзну перевірку ТОВ «TV-4», м. Тернопіль, яка відбулася 24 листопада 2025 року.

Перевірка здійснювалася на підставі:
· Рішення Національної ради № 1696 від 21.08.2025 «Про затвердження Плану проведення перевірок ліцензіатів на четвертий квартал 2025 року»;
· Наказу Національної ради № 05а/177 від 14.10.2025 «Про проведення планової виїзної перевірки діяльності суб’єкта у сфері аудіовізуальних медіа ТОВ «TV-4» (ідентифікатор медіа L10-00855)».

За результатами тижневого моніторингу ефіру ТОВ «TV-4» за 13–19 жовтня 2025 року були зафіксовані ознаки порушень:
· пункт 7 частини першої статті 35 Закону України «Про медіа», відповідно до якого суб’єкти у сфері медіа зобов’язані дотримуватися інших вимог та заборон, передбачених законодавством України;
· абзац другий частини другої статті 9 Закону України «Про рекламу», що передбачає чітке відокремлення рекламних роликів (рекламних блоків) у лінійних аудіальних та аудіовізуальних медіа від іншого контенту за допомогою звукових, візуальних або комбінованих засобів, титрів або коментарів ведучих із використанням слова «реклама» на початку та наприкінці блоку.
За результатами перевірки рішенням Національної ради № 2688 від 11.12.2025 винесено припис про усунення виявлених порушень, що були оперативно виправлені ТОВ «TV-4».

РОЗДІЛ 6. ПУБЛІЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ ПРЕДСТАВНИКА НАЦІОНАЛЬНОЇ РАДИ

6.1.	Публічна діяльність представника Національної  ради. Професійний розвиток.

Упродовж звітного періоду головний спеціаліст секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області Христина Черешнюк здійснювала активну публічну діяльність, професійний розвиток та взаємодію з місцевими медіа і громадськістю. Діяльність провадилася у кількох ключових напрямах:

1. Взаємодія з державними органами.

Проведено робочі зустрічі з керівником Українського державного центру радіочастот (УДЦР) щодо контролю за використанням радіочастот, моніторингу ефірного мовлення та припинення несанкціонованого мовлення.

Організовано зустріч із фахівцем Управління СБУ в Тернопільській області для оцінки стану медіапростору, зокрема протидії вербуванню громадян через платформу Telegram та захисту медійного простору.

2. Підвищення медіаграмотності та професійного рівня медійників.

Проведено 5 навчальних заходів (тренінги, семінари) для редакцій, журналістів, освітян та активних громадян на теми медіаграмотності, цифрових навичок, фактчекінгу, використання ШІ в медіа та створення безпечного інформаційного простору.

Проведено 11 заходів із суб’єктами у сфері медіа щодо відповідального висвітлення тем інклюзії та безбар’єрності.

Проведено 8 заходів з метою підвищення обізнаності щодо гендерної рівності та дотримання гендерного балансу в медіа.

Проведено 13 заходів з представниками регіональних медіа для недопущення дискримінаційного контенту та дотримання законодавчих обмежень при створенні й поширенні інформації.

3. Робочі зустрічі та консультації.

Організовано зустрічі з керівниками та редакційними командами місцевих медіа – ТРК «Тернопільська хвиля», «TV-4», «УХ-радіо», «Тернопіль 1», «ІНТБ», «TeNews», «ГОЛОС», «Свобода» – щодо дотримання законодавства, прозорості власності, реєстрації онлайн-медіа та маркування контенту.

Проведено робочі зустрічі з провайдером аудіовізуальних сервісів «Колумбус» щодо реєстрації, звітності та оновлення переліків програм.

Проведено організаційні заходи щодо запрошення керівників медіа на засідання Національної ради для обговорення питань їх діяльності.

4. Публічні виступи та комунікація з громадськістю.

Забезпечено 14 виступів у медіа та 17 підготовлених і поширених інформаційних матеріалів, що повідомляли громадськість про діяльність регулятора та питання медіаграмотності.

Надано коментарі для телесюжетів, зокрема щодо тренінгу «Медіа майбутнього: Право, Захист та ШІ» та перезапуску радіостанції «Тернопільська хвиля».

5. Тренінги та просвітницькі заходи для громад.

Проведено два тренінги у Кременецькій громаді на теми:
· «Як медіа, технології й довіра змінюють суспільство» – навчання щодо розпізнавання фейків, використання соцмереж, фактчекінгу та створення контенту ;
· «Емоційна стійкість і особисті кордони під час війни» – обговорення способів підтримки психологічної безпеки та саморегуляції.

6. Професійний розвиток.

У звітному періоді головний спеціаліст секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області Христина Черешнюк пройшла навчання в рамках Індивідуальної програми професійного розвитку державного службовця категорії «В», зокрема:
· Вища школа публічного управління — короткострокова програма «Використання тренінгових технологій в організації навчання з інформаційної безпеки та медіаграмотності». Обсяг програми: 1,00 кредит ЄКТС;
· ТОВ «ЦПК Груп» — загальна короткострокова програма «Сприйняття змін». Обсяг програми: 1,00 кредит ЄКТС ;
· Платформа Дія.Освіта — освітній серіал «Гендерна рівність та соціальна інклюзія в комунікаціях». Обсяг програми: 0,1 кредит ЄКТС;
· Інститут демократії імені Пилипа Орлика — тренінг «Якісне інформування аудиторії: як уникнути помилок при підготовці контенту» (6 годин).

Навчальні заходи сприяли підвищенню професійних компетенцій, розвитку навичок медіаграмотності, інформаційної безпеки, гендерної рівності та соціальної інклюзії у комунікаціях, а також вдосконаленню умінь підготовки якісного та відповідального контенту для аудиторії.

Крім того, у звітному періоді Христина Черешнюк була відзначена нагородами:
· з нагоди Дня працівників радіо, телебачення та зв’язку Тернопільський міський голова Сергій Надал оголосив подяку за вагомий внесок у розвиток інформаційної сфери та медіаграмотності ;
· до Дня працівників радіо, телебачення та зв’язку керівник ГО «Захист Держави. Тернопіль» Віталій Мариновський вручив грамоту за внесок у розвиток медіаграмотності та підтримку громадських ініціатив.

6.2.	Використання соціальних мереж та веб-сайту Національної ради для висвітлення діяльності медіарегулятора.

Одним із важливих напрямів публічної діяльності представника та секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області є інформування громадськості про діяльність медіарегулятора, рішення Національної ради та події у регіональному медіапросторі, а також формування відкритої та довірливої комунікації з медіаспільнотою.

Упродовж звітного періоду для висвітлення діяльності Національної ради активно використовувалися соціальні мережі та офіційний вебсайт регулятора.
Зокрема, забезпечувалося регулярне наповнення офіційних сторінок у соціальних мережах, де:
· інформувалося про діяльність Національної ради у Тернопільській області;
· висвітлювалися події та актуальні процеси діяльності місцевих суб’єктів у сфері медіа;
· публікувалися матеріали про рішення Національної ради, зокрема ті, що стосуються місцевих медіа;
· поширювалася інформація про проведені заходи, зустрічі, тренінги, моніторинги та консультації;
· роз’яснювалися норми законодавства у сфері медіа та реклами.

Також для комунікації з професійною спільнотою та ширшою аудиторією використовувалися особисті профілі головного спеціаліста секретаріату представника Національної ради у Тернопільській області у соціальних мережах, зокрема Facebook та Instagram, що дозволяло оперативно інформувати про події у медіасередовищі області.

Окрім цього, упродовж звітного періоду забезпечувалося висвітлення діяльності представництва Національної ради у Тернопільській області на офіційному вебсайті Національної ради в рубриці «Регіональний вимір: новини Національної ради в областях». У відповідних публікаціях висвітлювалися ключові події, результати роботи з медіа, заходи публічної діяльності та актуальні питання функціонування регіонального медіапростору.

Використання соціальних мереж і вебсайту Національної ради сприяло підвищенню відкритості діяльності медіарегулятора, інформованості громадськості та формуванню позитивного іміджу Національної ради на регіональному рівні.


РОЗДІЛ 7. ЗАВДАННЯ ТА ПРІОРИТЕТИ ДІЯЛЬНОСТІ ПРЕДСТАВНИКА НАЦІОНАЛЬНОЇ РАДИ НА 2026 РІК

Забезпечення правової діяльності.

У 2026 році пріоритетним завданням є здійснення нагляду за дотриманням суб’єктами у сфері медіа вимог Закону України «Про медіа». Планується:
· проведення моніторингів діяльності суб’єктів у сфері медіа на території Тернопільської області;
· здійснення перевірок діяльності суб’єктів у сфері медіа відповідно до чинного законодавства;
· аналіз діяльності суб’єктів у сфері медіа на предмет дотримання вимог законодавства, умов ліцензій та інших нормативно-правових актів.

Забезпечення організаційної діяльності.

У межах організаційної діяльності у 2026 році передбачається:
· здійснення організаційних заходів щодо запрошення керівників суб’єктів у сфері медіа на засідання Національної ради для розгляду питань щодо їх діяльності;
· проведення нарад і робочих зустрічей із суб’єктами у сфері медіа Тернопільської області;
· забезпечення своєчасної підготовки та направлення матеріалів перевірок, службової кореспонденції та іншої документації до Національної ради.

Забезпечення інформаційної та аналітичної діяльності.

У 2026 році планується:
· підготовка інформаційних матеріалів та організаційна робота для проведення заходів із суб’єктами у сфері медіа та представниками різних цільових груп;
· збір, узагальнення та аналіз інформації щодо розвитку сфери медіа на території Тернопільської області;
· підготовка аналітичних, статистичних та інформаційних матеріалів щодо діяльності суб’єктів у сфері медіа;
· підготовка річної звітної інформації для розміщення на офіційному сайті Національної ради.

Публічна діяльність.

Серед пріоритетів публічної діяльності у 2026 році:
· проведення навчальних заходів (тренінгів, семінарів), нарад та публічних виступів (інтерв’ю, коментарів);
· підвищення рівня медіаграмотності представників медіа та різних цільових груп;
· сприяння впровадженню гендерно чутливих і безбар’єрних підходів у медіаконтенті;
· недопущення поширення дискримінаційних матеріалів;
· сприяння дотриманню вимог медійного законодавства та розвитку якісного українського контенту.
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